Kampagne om samkgrsel
Overblik over indhold

22222222222



Lancering og implementering af kampagnen

Kaere ambassadgr

Ferst og fremmest vil vi gerne sige dig mange tak, fordi du har engageret dig i at
melde dig og din virksomhed til denne kampagne om samkgrsel i november
maned.

Vi ved, at hverdagen byder pa mange benspand i forhold til at fa lanceret en
kampagne som denne, hvor vi skal have vores kolleger til at ggre noget
anderledes, end de plejer — nemlig at kgre sammen til og fra arbejde.

Derfor har vi forsggt at hjeelpe dig lidt pa vej ved at lave et forslag til en raekke af
de aktiviteter, du kan saette i gang fgr, under og efter kampagnen.

Dem har vi samlet til dig i denne kgreplan sammen med et overblik over de
forskellige kampagneelementer, som du har til radighed.

Pa de kommende sider finder du:

01 Overordnet tidslinje

02 Overblik over tilgeengelige kampagneelementer

03 Forslag til involverende aktiviteter

04 Tekstforslag til forskellig information fra dig til din organisation
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Overordnet tidsplan



Overordnet tidsplan: Ambassadgr til medarbejdere
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Alle har brug for en sidemakker. Hvem Har du fundet din sidemakker?

skal du kere sammen med i november?

Formal: Reminder om, at det er nemt at

Formal: Hjcelp fil kommunikation om deltage og koordinere. OG info om

kampagnen i organisationen. Hvor, hvad konkurrencen.

og hvorndr. CTA: Kgr med — det er nemt.

Kanal: Interne kanaler (infranet etc.) Kanal: Interne kanaler (infranet etc.)

Kampagneelementer i Film, bannere og Kampagneelementer:

fysiske elementer. Koordineringsvecerkig;j.
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2 Ugens sidemakker blev ... Ugens sidemakker blev ... Ugens sidemakker blev ... Ugens sidemakker blev ... Sadan gik samkersel i november

Formal: Offentliggarelse af ugens vinder
og motivation til at forscette samkarsel
ugen efter. Fremhceve fordelene ved at
have en sidemakker.

Kanal: Interne kanaler (intranet etc.)

Kampagne-elementer: Konkurrence 1

Formal: Offentliggarelse af ugens vinder
og motivation til at forscette samkarsel
ugen efter. Fremhceve fordelene ved at
have en sidemakker.

Kanal: Interne kanaler (intranet etc.)

Kampagne-elementer: Konkurrence 1

Kampagneelementeri form af film, bannere og plakater er gennemgdende i hele kampagneperioden.

Formal: Offentliggerelse af ugens vinder
og motivation til at forscette samkearsel
ugen efter. Fremhceve fordelene ved at
have en sidemakker.

Kanal: Interne kanaler (infranet etc.)

Kampagne-elementer: Konkurrence 1

Formal: Offentliggarelse af ugens vinder
og motivation til af forscette samkarsel

ugen efter. Fremhceve fordelene ved at
have en sidemakker.

Kanal: Interne kanaler (infranet etc.)

Kampagne-elementer: Konkurrence 1

Formdl: Fortcelle resten af organisationen
om forlgbet og motivere til mere

samkearsel.
Offentliggerelse af top fre.

Kanal: Interne kanaler (intranet etc.)

Kampagne-elementer: Konkurrence 2
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Overblik over tilgaengelige
kampagneelementer



Fysiske kampagneelementer



A1l Plakat

Vi kender den alle sammen, og vi er givetvis traette af den.
Men der er ogsa en arsag til, at plakaten bliver ved med at
blive trykt. Den skaber umiddelbar synlighed — og kan
ggre det naesten alle steder.

Plakaten bliver sendt direkte til din virksomhed.

Stactor

Alle har brug for

en sidemakker.

Hvem skal du kere sammen med?

m oving
p eople

Alle har brug for
en sidemakker.

Hvem skal du kere sammen med?

p—

interreg m oving
Sttt e p eople

Side 7



A3/A4 Plakat (print selv) Side 8

Vi tilbyder samtidig en modificerbar plakat, hvor hver
enkelt deltagende virksomhed har mulighed for at saette

eget logo pa deres plakater og printe antal efter behov. AI Ie har brug for' AI Ie har brug for
I downloader og printer selv plakaten efter behov. en S|dema kker. en S|demq kker.

Hvem skal du kere sammen med? Hvem skal du kere sammen med?

Stattetof Statemtat

m oving o m oving

INSERT LOGO g i [ W% 5 cople INSERT LOGO




A3 Plakat (print selv)
Hvordan matches chauffer og
passager?

En udfordring ved kampagnen er, at det kan vaere vanskeligt
at engagere medarbejderne i samkgrsel.

Derfor er det en essentiel opgave i at fa overbevist
medarbejderne om, at samkgrsel kan arrangeres nemt og
smidigt.

Derfor har vi udviklet et koordineringsveerktgj, der skal ggre
processen med at matche chauffgr og passager mere simpel.

I downloader og printer selv plakaten efter behov. Skemaet
er designet til én uge ad gangen.

Det kan ogsa veere, at din virksomhed har en aftale med en
udbyder af en samkgrselstjeneste. Og i sa fald, skal |
selvfglgelig bare bruge den. Men for dem, der ikke
har/gnsker den digitale Igsning, sa er her et analogt
alternativ.

Alle har brug for en sidemakker.

Find din lige her.

UGE

Tilbyder lift Mandag Tirsdag Onsdag Torsdag Fredag
Mawn Til erbejde: Til arbajde: Til arbejde: Til erbejde: Til arbejde:
Sted
Fra arbejde: Fro arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde:
TIF.
Mawn Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde:
Sted
Fra arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde:
TIF.
Mavr Til arbejde: Til arbejde: Til arkejde: Til airbejde: Til arbejde:
Sted
Fra arbejde: Frao arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde:
TIf.
Mavn Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde:
Sted
Fra arbejde: Fro arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde:
TIf
Mavn Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde: Til arbejde:
Sted
Fra arbejde: Fro arbejde: Frao arbejde: Fra arbejde: Fra arbejde:
TIf.
Sttt @t
Interreg EP Region m oving
Sremnd-aatiag st geruh
B L e Hovedstaden p eo ple

Side ¢



Floorsticker

Floor-sticker’en er god til at skabe en umiddelbar
synlighed om kampagnen pa en udvalgt strategisk
placering, hvor den kan skille sig lidt ud. Samtidig synes vi,
at der er en helt oplagt mulighed for at give vores floor-
sticker en funktion — nemlig som mgdested for de
samkgrende.

Floorsticker bliver sendt direkte til din virksomhed.

Alle har
brug for en
sidemakker.

Og vi medes lige her.

m oving
p eople




To-go kopper

To-go kopperne er en praktisk made at komme helt ud
ved kaffestationerne. De formidler det overordnede
budskab og bogstavelig talt baerer de det helt med ud til

skrivebordene, nar medarbejderne har hentet varme
drikke.

Kaffekopperne bliver sendt direkte til din virksomhed.

Alle har brug for
en sidemakker.

Side 11

Tag en kop
med til din.

Stottet af

Interreyg

Oresund-Kattegat-Skagerrak | *** |




Side 12
Preemiekop

Preemiekoppen er fin made at give en brugbar og
genanvendelig gestus til den person, der har vaeret den
bedste sidemakker i november maned.

(Koppen er produceret af genbrugsplast i UK).

Praemiekoppen bliver sendt direkte til din virksomhed.
(OBS. denne bliver eftersendt pga. laengere leveringstid).

Alle
burde have en

sidemakker
som dig.




Digitale kampagneelementer



Kampagneside

Formal
Kampagnesiden har to overordnede funktioner:

*  Fgrst og fremmest som samlingspunktet, der
formidler kampagnens formal og budskaber til alle
dem, der deltager i kampagnen.

e Dernaest som en platform for de forskellige
ambassadgrer, der skal baere kampagnen ud i
organisationerne.

Derudover vil kampagnesiden pege de interesserede
videre til mere viden om samkgrsel, forskellige
samkgrselstjenester m.m.

Du finder kampagnesiden her:
https://movingpeople-
greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/

m oving
p eople

your smarter samkerselskampagne  samkersel udbydere netvark komigang
way to work

Samkerselskampagne

Alle’har.brug for

aktiviteter

nyheder om moving people

en sidemakker. \y '

Kommuner og virksomheder i faelles
samkerselskampagne 2021

Mangler du en
sidemakker?
Sé far du her tre gode

argumenter, der kan
overbevise din kollega.
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https://movingpeople-greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/

Bannere Alle har brug for en sidemakker.
Hvem skal du kere sammen med?

m oving

Der er udviklet bannere i forskellige stgrrelse og format,
sa der er en direkte vej for medarbejdernes intranet eller
medarbejderportal til kampagnen.

interreg

P ———

Alle har brug for en sidemakker.
Hvem skal du kere sammen med? &
Bannerne er saledes med til at skabe noget digital p eople

opmaerksomhed, der hvor det er muligt i de forskellige
virksomheder.

Burg af bannere
Brug fx bannerne til at linke til din egen nyhed om Alle har brug foren Alle har brug foren

kampagnen eller konkurrencen eller til at linke ind til Alle har sidemakker. Hvem skal sidemakker. Hvem skal

kampagnesiden for de interesserede deltagere. brug fol:ken du kere sammen med? du kere sammen med?
sidemakker. ; 2

Der findes 5 bannerpakker med fokus pa: Hvem skal du
- Hovedbudskab pa dansk kere sam’men
- Hovedbudskab pa engelsk med?

- Underbudskab om gkonomi

- Underbudskab om miljg

- Underbudskab om konkurrencen

interreg m °Vi’}9 interreg m °Vi":9
S p eople ST e p eople

m oving




Din sidemakker i virkeligheden

Kampagnens narrativ favner bredt. Fra Ggg og Gokke til
Jens og Lone. Fra associationer til fortidens helte — til
virkeligheden — hvor det naere og relaterbare fungerer
som rammesaetning for filmen.

| filmen tager vi netop kampagnekonceptetind i
hverdagens hektiske trummerum.

Filmene skitserer hverdagssituationer, der med humor,
fungerer som en icebreaker til samkgrsel med
kollegaerne.

Vi har lavet 3 korte kampagnefilm, der alle fungerer
selvsteendigt og 1 leengere kampagnefilm.

Du finder og downloader kampagnefilmene her:
https://movingpeople-
greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/

Side 16



https://movingpeople-greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/

03

Forslag til involverende
aktiviteter



Konkurrence(r)

Konkurrence #1: Ugens sidemakker
Formatet er velkendt fra andre kontekster: ‘Ugens
medarbejder’, ‘klassens kammerat’ etc.

Hver uge kan deltagere nominere ‘ugens sidemakker’, fx hvis
personen har veeret en ekstra god sidemakker ved at sgrge for
morgenkaffe, lave en god playliste fil turen eller lytte fil dagens
dilemma.

Ambassadaren veelger og offentliggaer vindere pd interne
kanaler, fx Yammer, Teams, Sharepoint, infranettet m.v.

Side 18

Konkurrence #2: Top tre
| sluthingen af november offentliggeres en top tre over de makkerpar,
der har kart sammen flest gange i lgbet af de fire uger.

Ambassadgren er ansvarlig for at holde overblikket via
koordineringsveerktaj og eller via et system, der knytter sig til den
udbyder, viksomheden benytter. Top tre offentliggeres pd interne
kanaler primo december.




‘Vi synger sammen’-listen

ry
Som en lille ekstra ting, kunne | oprette en ‘vi synger ylist
sammen’-liste pa Spotify. Og evt.
til at dele deres ‘playliste’ fra nar de kgrer bs

til og fra arbejde.

Q Custom order v

ALBUM DATE ADDED

Cose della vita (Can't Stop Thinki... Jan 16
Eros Ramazzotti, Tina Turner '

Don't Let the Sun Go Down on M...
George Michael, Elton John

Twenty Five Jan 16,

As Long as We Got Each Other - ...
B.J. Thomas

Favorite Country Duets Jan 16,

Maybe (Duet with Holly Dunn)
Kenny Rogers, Holly Dunn

Favorite Country Duets

Smile (with Barbra Streisand)
Tony Bennett, Barbra Streisand

Duets An American Classic Jan 16,

The Lady is a Tramp
Tony Bennett, Lady Gaga

Duets Il

man No Cry

ey & The Wailers




#hashtags til kampagnen side 20

t#vikgrersammen
#minsidemakker
#ugensbedstesidemakker
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Tekstforslag til forskellig information
fra dig til din organisation



Overordnet tidslinje til dig som ambassadgr side 22

For - opmcerksomhed Under - engagement Efter — fastholdelse

i Opscetning af fysiske i
: materialer !

1
1
1
. i Uge 43 Uge 45 Uge 46 Uge 47 Uge 48 Uge 48/49
Ambasscl(.izr til M |nterne kanaler: Interne kanaler: Interne kanaler: Interne kanaler: Interne kanaler: Interne kanaler: Interne kanaler:
medarbejdere Farste info om Reminder om Ugens Ugens Ugens Karing af samlet Afslutning
kampagne deltagelse sidemakker sidemakker sidemakker vinder




Til jer, der ikke har en samkgrselsudbyder i forvejen Uge 42

Alle har brug for en sidemakker. Hvem skal du kere med i november?

Kcere kollega

Fra mandag den 1. november deltager kommuner, virksomheder og regioner i en national ‘samkgarselskampagne’. [indscet
virksomhedens navn] er tiimeldt som virksomhed — og du kan kgre med. Kompagnen fortscetter gennem hele november. Men du
bestemmer selv, hvor lcenge du har lyst til at veere med.

Vil du kere med?
Tiimeld dig samkegrselskampagnen ved at sende en mail til [indscet ambassadar-mail]
[Hvis | gnsker et overblik over, hvor mange og hvem der deltager].

Find en sidemakker
Mdske har du allerede en sidemakker, som du karer med af og til — ellers er der hjcelp at hente.

| lobbyen [eller ved kaffemaskinen, i kantinen etc.] finder du et A3-plakat med overskriften ‘Alle har brug for en sidemakker. Find din
lige her'. Her kan du ftilbyde et lift — eller se, hvem der tilbyder et lift til og fra det omrdde, du bor .

Du kan lcese mere om kampagnen her: https://movingpeople-greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/



Til jer, der har en samkgrselsudbyder Uge 42

Alle har brug for en sidemakker. Hvem skal du kere med i november?

Kcere kollega

Fra mandag den 1. november deltager kommuner, virksomheder og regioner i en national ‘samkgarselskampagne’. [indscet
virksomhedens navn] er tiimeldt som virksomhed — og du kan kgre med. Kompagnen fortscetter gennem hele november. Men du
bestemmer selv, hvor lcenge du har lyst til at voere med.

Vil du kere med?

Tiimeld dig samkagrselskampagnen ved at sende en mail til [indscet ambassadar-mail]
[Hvis | gnsker et overblik over, hvor mange og hvem der deltager].

Find en sidemakker
Mdske har du allerede en sidemakker, som du karer med af og til — ellers er der hjcelp at hente.
[Lav en kort beskrivelse af den samkgarselsudbyder, | benytter i jeres viksomhed + hvordan medarbejderen benytter tienesten]

Du kan lcese mere om kampagnen her: https://movingpeople-greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/



Til jer, der har valgt at kere konkurrencen ‘Ugens sidemakker’ Uge 43

Har du fundet din sidemakker?
Kcere kollega

Samkearselskampagnen begynder pd mandag den 1. november. Og flere er allerede hoppet med pd vognen. Du kan stadig n& at
veere med. Timeld dig samkgarselskampagnen ved at sende en mail il [indscet ambassadagr-mail].
[Hvis | gnsker et overblik over, hvor mange og hvem der deltager].

Konkurrence: Ugens sidemakker
Hver uge kdrer vi ‘ugens sidemakker’ — en titel man fér, hvis man har veeret en ekstra god sidemakker ved fx at sarge for
morgenkaffe, lave en god playliste fil turen, lytte fil dagens dilemma eller noget helt fierde.

Sadan ger du:

Nominér din sidemakker til fitlen ‘ugens sidemakker’ senest fredag kl. 18. Vinderen offentliggeres hver mandag ugen efter. Send en
kort begrundelse for, hvorfor netop din sidemakker begr vinde il [indscet ambassadgr-mail] — du mé ogsd gerne sende et billede
med fra jeres kgretur, men det er ikke et krav.

Du kan lcese mere om kampagnen her: https://movingpeople-greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/



Til alle Uge 43

Har du fundet din sidemakker?

Tekst:
Kcere kollega

Samkarselskampagnen begynder pd mandag den 1. november. Og flere er allerede hoppet med pd& vognen. Du kan stadig né& at
veere med. Tiimeld dig samkgrselskampagnen ved at sende en mail til [indscet ambassadar-mail].
[Hvis | gnsker et overblik over, hvor mange og hvem der deltager].

Mangler du en sidemakker?

S& fér du her tre gode argumenter, der kan overbevise din kollega.

1. Find én at falges med pd arbejde — og | har halveret jeres CO2-aftryk.
2. Du behgver ikke lcengere slds om den bedste parkeringsplads.

3. Du finder méske ud af, | begge er vilde med Celine Dion.

Og hvem ved. Mdske bliver der ogsd lidt mere plads pd vejen og rad til en ‘to-go’-kaffe pd turen.

Du kan lcese mere om kampagnen her: https://movingpeople-greatercph.dk/samkorsel/samkorselskampagne2021/



Til jer, der har valgt at kere konkurrencen ‘Ugens sidemakker’ Uge 45

Ugens sidemakker i uge 44: [indscet navn pa vinder]

Samkegrselskampagnen eri fuld gang, og det lyder som om, | har nogle gode og sjove oplevelser til og fra arbejde.

Hver uge kdrer vi ‘ugens sidemakker’ — en titel man fér, hvis man har veeret en ekstra god sidemakker ved fx at sgrge for
morgenkaffe, lave en god playliste fil furen, lytte fil dagens dilemma eller bare har veeret virkelig behagelig stille hele turen.

Denne gang lgber [indscet navn pd vinder] med titlen efter en nominering fra [indscet navn pd sidemakker]:

[indscet kort begrundelse fra sidemakker]

Tillykke! Alle har brug for en sidemakker.

Husk, at du kan nominere din sidemakker fil titlen ‘ugens sidemakker’ i nceste uge ved at sende en kort begrundelse for, hvorfor

netop din sidemakker bgr vinde til [indscet ambassader-mail] — du méa ogsé gerne sende et billede med fra jeres karetur, men det
er ikke et krav.



Til alle Uge 45

Har du fundet din sidemakker?

Tekst:
Kcere kollega

Samkerselskampagnen er i fuld gang, og det lyder som om, | har nogle gode og sjove oplevelser til og fra arbejde.

Mangler du en sidemakker?

S& fér du her tre gode argumenter, der kan overbevise din kollega.

1. Find én at falges med pd arbejde — og | har halveret jeres CO2-aftryk.
2. Du behgver ikke lcengere slds om den bedste parkeringsplads.

3. Du finder méske ud af, | begge er vilde med Celine Dion.

Og hvem ved. Mdske bliver der ogsd lidt mere plads pd vejen og rad til en ‘to-go’-kaffe pd turen.

Styr pa det praktiske
Husk, at du kan f& hjcelp til at finde en sidemakker pd planlcegningsarket der hcenger i/ved [kaffemaskinen, i kantinen etc.].



Til jer, der har valgt at kere konkurrencen ‘Ugens sidemakker’  Uge 46

Ugens sidemakker i uge 45: [indscet navn pa vinder]

Vi har netop afsluttet anden uge af samkarselskampagnen.

Hver uge kdrer vi ‘ugens sidemakker’ — en titel man fér, hvis man har veeret en ekstra god sidemakker ved fx at sarge for
morgenkaffe, lave en god playliste fil furen, lytte fil dagens dilemma eller bare har veeret virkelig behagelig stille hele turen.

Denne gang lgber [indscet navn pd vinder] med titlen efter en nominering fra [indscet navn pd sidemakker]:

[indscet kort begrundelse fra sidemakker]

Tillykke! Alle har brug for en sidemakker.

Husk, at du kan nominere din sidemakker fil titlen ‘ugens sidemakker’ i nceste uge ved at sende en kort begrundelse for, hvordan
netop din sidemakker bgr vinde til [indscet ambassader-mail] — du mda ogsé gerne sende et billede med fra jeres karetur, men det
er ikke et krav.



Til jer, der har valgt at kere konkurrencen ‘Ugens sidemakker’ Uge 47

Ugens sidemakker i uge 46: [indscet navn pa vinder]
S& kom vi ogsd igennem fredje uge.

Hver uge kdrer vi ‘ugens sidemakker’ — en titel man fér, hvis man har veeret en ekstra god sidemakker ved fx at sarge for
morgenkaffe, lave en god playliste fil furen, lytte fil dagens dilemma eller noget helt fijerde.

| denne uge Igb [indscet navn pd vinder] med titlen efter en nominering fra [indscet navn pd sidemakker]:

[indscet kort begrundelse fra sidemakker]

Tillykke! Alle har brug for en sidemakker.

Husk, at du kan nominere din sidemakker fil titlen ‘ugens sidemakker’ i nceste uge ved at sende en kort begrundelse for, hvordan
netop din sidemakker bgr vinde til [indscet ambassader-mail] — du mda ogsé gerne sende et billede med fra jeres karetur, men det
er ikke et krav.



Til jer, der har valgt at kere konkurrencen ‘Top 3’ Uge 48

Top tre i samkearselskonkurrencen

Tekst:
Kcere kollega

Vi har nu kert sammen i fire uger. Derfor er det tid til at kdre de mest flittige makkerpar.

Top tre over de makkerpar:
1.
2.
3.

Tillykke til jer. Godt kart!

Tilsammen har vi kart mere end xx antal ture og filbagelagt mere en xx kilometer. Men hvis ikke vi havde kart sammen, havde det
kostet klimaet mere end xx ton CO2, hvilket svarer til xx antal timers lys (eller anden relaterbar reference).



Til jer, der har valgt af kere konkurrencen ‘Ugens sidemakker’ Uge 48

Ugens sidemakker i uge 47: [indscet navn pa vinder]
Vi har nu kart sammen i fire uger. Og nu er det tid til at kére den sidste ‘ugens siddemakker’-

Hver uge har vi kéret ‘ugens sidemakker’ — en titel man far, hvis man har veeret en ekstra god sidemakker ved fx at sarge for
morgenkaffe, lave en god playliste fil furen, lytte fil dagens dilemma eller noget helt fijerde.

Denne gang lgber [indscet navn pd vinder] med fitlen efter en nominering fra [indscet navn pd sidemakker]:

[indscet kort begrundelse fra sidemakker]

Tillykke! Alle har brug for en sidemakker.



Alle Uge 48/49

Tak til alle, der kerte med

Tekst:

Alle har brug for en sidemakker. Vi var [indscet tal pd, hvor mange der karte med i jeres virksomhed], der karte med i november.
Godft keart!

Selvom kampagnen er slut, kan vi heldigvis stadig kere sammen.

[indscet evt. citater fra nogle af deltagerne]



Alle har brug foren S|demakker. \
' Hvem skal du kere sammen med? -

¢ . ——— e * A —

7

et 0

.-—

I

S




